reklama marketing

Ekologiczne dziatania firm

Lukas Bank SA

Akcja ,Zagon rower do roboty. Tydzien odpo-
czynku dla samochodéw” Lukas Bank realizowat
wspalnie z Inicjatywa na rzecz Zdrowego Rozsadku
,Chron skron”. Celem dziatan byto promowanie ro-
weru jako przyjaznego dla zdrowia i $rodowiska,
oszczednego $rodka komunikacji oraz zachegcenie
firm, by stworzyty pracownikom warunki do dojez-
dzania do pracy na rowerze.

Kampania ,Kto oszczedza na papierze, ten ratu-
je nasze jeze", prowadzona we wspotpracy z Polskim Stowarzyszeniem
Ochrony Jezy ,Nasze Jeze”, ma na celu zachecenie klientéw do zamiany pa-
pierowych wyciagow z rachunkéw kart kredytowych Lukas Banku na elektro-
niczne oraz uwrazliwienie Polakéw na sytuacje jezy w Polsce. Potowe zaosz-
czedzonych pieniedzy firma przekazuje Stowarzyszeniu ,Nasze Jeze”.
Wszystkie inicjatywy CSR podejmowane przez Lukas Bank wspierane sg ha-
stem ,Lukas Bank w trosce o zielony $wiat”.

LeasePlan

Green Plan to ustuga ekologiczna dla flot samochodowych polegajaca
na znacznej redukcji zanieczyszczeh emitowanych przez firmowe pojazdy.
Osiggana jest poprzez monitoring zanieczyszczen w systemie Fleet Repor-
ting, szkolenia dla pracownikéw z zakresu ekologicznej jazdy oraz wiasciwy
dobdr aut. Réwnoczesnie firma dba o rekompensate negatywnych dla éro-
dowiska skutkéw eksploatacji pojazdéw, sadzac drzewa absorbujgce dwu-
tlenek wegla. Stwarza przy tym swoim klientom mozliwos¢ wspétfinansowa-
nia akcji zalesiania i utrzymania drzew. W ramach innych dziatan proekolo-
gicznych firma oferuje réwniez mozliwos¢ zamiany papierowych faktur
na elektroniczne. LeasePlan partneruje rowniez akcjom takim jak ,Swieto
Drzewa” (wspieranie lokalnych inicjatyw zwigzanych z zalesianiem) oraz Eco-
driven (zwigkszenie $wiadomosci kierowcow w zakresie bezpiecznej i efek-
tywnej energetycznie jazdy). W 2008 roku firma wspierata logistycznie Kon-
ferencje Klimatyczng COP14.

PKN Orlen SA

Program selektywnej zbiorki baterii i akumulatoréw matogabarytowych
na stacjach paliw to tylko jedno z wielu dziatan prosrodowiskowych, ktére fir-
ma wdrazata w ub.r. Jednorazowe reklamowki zastapity torby ekologiczne
pod markg GO Eco. Pracownicy koncernu brali m.in. udziat w konkursie ,,Ztap
zajgca” organizowanym w ramach Programu Responsible Care, ktérego PKN
Orlen jest uczestnikiem od 12 lat, po raz kolejny fotografowali miejsca
na Ziemi, ktére nalezy chroni¢. Kapituta konkursu organizowanego przez Eu-
ropejskie Forum Odpowiedzialnosci Ekologicznej przyznata firmie w br. certy-
fikat Firma Bliska Srodowisku.

Tauron Polska Energia SA

S : 2l Akcja ,,Offset z Tauronem/
Tysiace nowych drzew” to
czest ogolnopolskiego pro-
gramu Fundacji Aeris Futu-
ro ,Czas na las”. 12 maja br.
w Tatrzanskim Parku Naro-
dowym oraz w strefie
ochronnej Zaktadu Utylizacji
Odpadéw w Zakopanem za-
sadzono 4 tys. drzew.
W ubiegtorocznej edycji ak-
cji w Ojcowskim i Karkono-
skim Parku Narodowym zasadzono 16 tys. drzew. Trzecia, zakopianska edy-
cja, byta dopetnieniem planéw zasadzenia 20 tys. drzewek, co pozwala
na zneutralizowanie 1,8 tys. ton dwutlenku wegla.

Pack Art
Torba Kra gsic EKO, wprowadzona do oferty przez firme, jest ekolo-

giczng wersjg torby Kraft Classic. Swoj produkt PackArt adresuje do klien-
téw majgcych na wzgledzie zaréwno dobro srodowiska, jak i walory este-
tyczne, rekomendujac go jako idealng torbe do pakowania materiatéw re-
klamowych.
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UPC Polska

Program ,Climate Challenge”: realizowany
od dwach lat, ma na celu zmniejszenie emisji dwu-
tlenku wegla. W ramach programu firma wykorzy-
stuje w swych biurach (m.in. w Warszawie, Kato-
wicach i Szczecinie) panele stoneczne jako zradto
energii odnawialnej. Energie z paneli wykorzystuje

do zasilania klimatyzacji i oswietlenia. W ramach
Fimlary Rek programu zrealizowano réwniez projekt ,Zielony
rok 2009”, ktérego celem byta edukacja ekologicz-
-~ & na pracownikéw w zakresie sposobdw ogranicza-

nia emisji dwutlenku wegla i zachecenie ich do po-
dejmowania dziatan w tym zakresie. Projektowi towarzyszyly spotkania z eks-
pertami oraz quizy i specjalne wydawnictwa o tematyce ekologicznej. Projekt
»Zielony rok 2009” byt przygotowany i realizowany we wspétpracy z Fundacjg
Nasza Ziemia. Efekty swoich dziatan firma monitoruje, przeprowadzajac kaz-
dego roku audyt emisji dwutlenku wegla.

Tesco Polska

Kampania ,Badz EKO z Tesco - Segreguj su-
rowce wtdrne” ma na celu budowanie $wiado-
mosci ekologicznej i promocje recyklingu wsrad
klientéw oraz umocnienie wizerunku Tesco jako
firmy dbajacej o $rodowisko naturalne. We
wszystkich sklepach sieci umieszczono specjal-
ne Eko-Punkty, w ktérych klienci mogli zostawi¢
zuzyte urzadzenia AGD, sprzet elektroniczny, ba-
terie i tonery. Wprowadzenie Eko-Punktéw byto
komunikowane gtéwnie w sklepach, do odbior-
cow docierano réwniez poprzez strone internetowa Tesco.pl oraz publikacje
w gazetce dla klientéw. Ze wzgledu na duza liczbe pracownikéw wazng role
odegrata kamunikacja wewnetrzna, gtéwnie za posrednictwem dwumiesiecz-
nika ,, Tesco Dzisiaj”, firmowego newslettera i plakatéw. Za dziatania prosro-
dowiskowe Tesco zostato w ub.r. wyrdznione w narodowym konkursie Przyjaz-
ni Srodowisku oraz otrzymato tytut Partnera Polskiej Ekologii.

Zakiady Azotowe ,Putawy” SA
Projekt Ekologiczna Akademia Umiejetnosci, realizowany w ramach pro-
gramu ,0dpowiedzialnosé¢ i Troska”, obejmowat pie¢ spotkan, ktore odby-
waty sie od wrzesnia ub.r. do kwietnia br. Wzieto w nim udziat 14 placéwek
oswiatowych. Stuchaczami byli nauczyciele szkét réznych szczebli - w tym
takze Putawskiej Szkoty Wyzszej - gtéwnie o specjalnosciach przyrodniczych
i chemicznych. Zdobywali praktyczng wiedze na temat ochrony i ksztattowa-
nia srodowiska podczas wyktadéw specjalistéw z putawskich zaktadow azo-
towych i ekspertéw zewnetrznych.
i E Akcja ,Drzewko za butelke”, w ktérej fir-
ma brata udziat juz szésty raz, zaangazo-
wata dzieci z 13 osrodkéw szkolnych z Pu-
taw i okalic. Uczniowie zebrali 379 752
plastikowe butelki, uzyskujac czwarty wy-
nik w Polsce. Zwyciezcami tegorocznej
edycji zostaly dwie klasy ze Szkoty Podsta-
wowej nr 1 oraz jedna z klas w Bochotni-
cy. Dzieci dostaty nagrody finansowe.

Zywiec Zdroj SA

Akcja ,Moje silne drzewo” prowadzona jest od ub.r
W kazdej edycji firma sadzi milion drzew w Beskidach. In-
nym statym elementem sg dziatania edukacyjne, m.in. kon-
kurs grantowy dla placéwek o$wiatowych z catej Polski
na realizacje projektow ekologicznych oraz konkurs dla na-
uczycieli na przygotowanie najciekawszych scenariuszy za-
jec¢ ekologicznych. Nowoscia Il edycji byta mozliwose wirtu-
alnego posadzenia drzewa; wiosng prawdziwe drzewa le-
$nicy zasadzili w imieniu osob, ktére wczesniej sadzity je w Internecie. W ten
spostb w akcje wigczyto sie ponad 200 tys. osab.
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