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W WIELKIM
MIESCIE

Pozornie jest tylko do noszenia - wnoszenia. Czy jest w ogole
potrzebna? Absolutnie! Mysl o tym, jak utrudnione byfoby zycie
bez torby, moze przerazac. | to nie tylko kobiety.
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Liston Court

Nowoscia na skale krajowa, ktdra zostata
zaprezentowana na targach Rema Days 2010 sa
torby Kraft Classic Ice z papieru transparentnego.
Wyprodukowane we wspdtpracy z niemiecka firma
Shil Gmbh, ukazuja w petni zarysy produktu
umieszczonego wewnatrz. Mozliwe jest rowniez
wykonanie na nich dowolnego, offsetowego
nadruku reklamowego.
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sen, aerobik czy wypad za miasto. Zdecydowanle nie jest zbedny
wydatklem w budzecie firmy, lecz dfugoterminowa inwestycja, nie
tylko w klienta, ale przede wszystkim w jej wizerunek. Zna swoja
wartos¢, szczegolnie ta papierowa, ktéra bardzo czesto projektowa-
na jest juz na etapie tworzenia identyfikacji wizualnej firmy (ang.
corporate identity). Los zwyktej reklamowki nie jest tak barwny i cie-
kawy. Tymczasem elegancja i prestiz torby z papieru wzrasta z roku
narok, czyniac ja dzietem sztuki $wiadczacym o dobrym stylu. W swo-
im czwartym zyciu —zwanym kolekcjonerskim — bywa nawet przed-
miotem aukcji internetowych.

BNie kazdy moze

Papierowa, ekologiczna torbe moze zrobi¢ kazdy. Jednak, aby
powstat produkt taczacy elegancje, funkcjonalnos¢ i prestiz, odpo-
wiadajacy potrzebom klienta, nie wystarczy tylko zwykty papier i sznu-
rek. Niezbedny jest wtasciwy dobdr rodzaju i faktury papieru (sza-
ry ekologiczny, kredowy laminowany btyszczacy lub matowy) oraz
dodatkéw. Formy i rodzaje uszlachetnien powierzchni daja nieogra-
niczone mozliwosci kreacji. Uchwyt moze by¢ nie tylko kolorowym
sznurkiem lub tasiemka polipropylenowa, papierowym (skreconym
lub ztozonym) czy bawetnianym mocowaniem z zabezpieczonymi
koncéwkami tudziez barwna rurka PCV. Uchwyt moze by¢ tez wy-
ciety w torbie — sztancowany, oraz finezyjnie komponowac sie
z layoutem, tworzac razem (z nim) jedna cato$¢. Ponadto, dzieki oka-
zjonalnym zawieszkom, kolorowym bibutkom i dodatkom, papiero-
we torby i saszetki, zamykane za pomoca wstazek, staja sie idealne
do pakowania bizuterii, kosmetykéw, markowej odziezy i obuwia.
Pozostajg niezastapione na targach, konferencjach i prezentacjach.
Aby jednak jak najlepiej spetniaty zatozenia strategii marketingo-
wej firmy odno$nie skutecznego przekazu wizerunku, i by produkt
trafnie oraz w efektowny sposoéb dotart do odbiorcy, warto zaufaé
profesjonalistom. Do tego grona zalicza sie firma Pack Art.

BNie kazdy potrafi

Pack Art wprowadza do swojej oferty nieszablonowe rozwigza-
nia jak np. torby papierowe w formie plecaka czy tez torby z fanta-
zyjne wycietym uchwytem Kraft Pack Form lub specjalnie dobra-
nym papierem. Nowoscia na skale krajowa, ktora zostata zaprezen-
towana na targach Rema Days 2010 sa torby Kraft Classic Ice z pa-
pieru transparentnego. Wyprodukowane we wspétpracy z niemiec-
ka firma Shil Gmbh, ukazuja w petni zarysy produktu umieszczone-
go wewnatrz. Mozliwe jest réwniez wykonanie na nich dowolnego,
offsetowego nadruku reklamowego. Taka péfprzezroczystos¢, nie-
dopowiedzenie, kusi do tego, by za wszelka cene dowiedzie¢ sig, co
jest w $rodku. Torby standardowo maja usztywniona zaktadke gor-
ng oraz dno, a sam materiat wyrdznia sie duzg wytrzymatoscia na
zgieciach. Jego wtasciwosci pozwalajg takze na stosowanie tech-
nik uszlachetniajacych, jak Hot Print czy miejscowe lakierowanie.
Papier jest doskonale zabezpieczony przed wptywem czynnikéw at-
mosferycznych, dzieki czemu toreb nie trzeba dodatkowo wzmac-
nia¢ poprzez laminowanie powierzchni.

Pack Art wprowadza do swojej oferty nieszablonowe rozwigzania
Jjak np. torby papierowe w formie plecaka czy tez torby z fantazyjne
wycietym uchwytem Kraft Pack Form lub specjalnie dobranym
papierem.
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Najwazniejszym produktem Pack Artu sa
torby z serii Kraft Classic, dzieki ktérym
firma jest rozpoznawalna zaréwno w Polsce,
Jjak i za granica. Jef produkty dostarczane sa
dla renomowanych europejskich marek,
takich jak: BMW, Mercedes, Audi, Roche,
0 a reklamy. Stad te - Tamaris, Karstadt, Lufthansa, Bertelsmann,
ma adresuje swoje produkty nie tylko do mie- : Kaspersky.
dzynarodowych korporacji, ale réwniez do /
klientéw ze skromnym budzetem, ktérym za-
lezy na najwyzszej jakosci wykonania. Tu za-
mowienie moze by¢ ztozone nawet na 500
sztuk bez zadnych ograniczen w formie,
ksztafcie czy mozliwosciach uszlachetnien.
»Nalezy jednakze pamietaé, ze kazdy produkt
jest ekologiczny tylko w takim zakresie, w ja-
kim potrafimy go segregowac, powtornie
przetworzy¢ lub wykorzysta¢ w innych proce-
sach technologicznych. Twierdzenie, iz torby
papierowe sg bardziej ekologiczne, bo wyrzu-
cone do lasu szybciej ulegna naturalnej bio-
degradacji jest naduzyciem. Taka naturalna
biodegradacja jest zwyczajnym zasmieca-
niem naszego otoczenia. Nic nie jest proeko-
logiczne wytacznie z nazwy, a staje sie takim
poprzez celowe dziatanie cztowieka”-
powiedziat Artur Rezulak, prezes firmy Pack
Art.

To, w co pakujemy nasze materiaty
reklamowe czy tez sprzedawany przez nas
towar nie jest bez znaczenia. Torba to wyraz
naszego szacunku dla klienta, dbafosci

0 niego; Swiadczy o prestizu marki i jest jej
wizytdwka, przenosng reklama. Wybdr.
rodzaju torby zalezy od charakteru marki,
wystroju sklepu, pozycjonowania produktow
lub grupy docelowej nabywcdw, a takze rangi
0soby obdarowywaney.
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Pack Art Sp. z 0.0. powstat w 2002 roku bazujgc wytacznie na polskim kapitale. Inno-
wacyjne rozwigzania oraz wysoka jako$¢ produktow sprawity, ze stat sie jednym z wio-
dacych, krajowych producentéw papierowych toreb reklamowych w segmencie pre-
mium. Firma zainwestowata w arkuszowa maszyne petnoformatowa Heidelberg Spe-
edmaster 102, ktérej instalacja wptyneta na znaczne przyspieszenie procesu druku, po-
zwolita na lepsza kontrole jakosci oraz produkcje duzych toreb z jednym, tzw. bocznym
klejeniem, co zapewnifo zwiekszong wytrzymatos$¢ produktu. W jej ofercie dostepny
jest szeroki wachlarz uszlachetnien w postaci lakieru wybiérczego, Hot Print czy lami-
natu metalicznego.

Pack Art postawit na szeroko$¢ oferty, jako$¢ i innowacyjno$¢. Jedna z najwazniej-
szych innowacji okazato sie wprowadzenie na polski rynek specjalistycznego, jedno-
stronnie kredowanego, warstwowego papieru, ktéry zastapit powszechnie uzywany
papier kredowy. Wysoka sztywnos$¢ papieru warstwowego zwieksza wytrzymatos¢ tor-
by oraz nadaje jej szlachetny, ekskluzywny charakter. Mozliwa jest tez produkcja toreb
nielaminowanych, bez obawy o pekniecia i przecieranie farby na zgieciach. Jest to za-
razem rozwigzanie w petni ekologiczne, poniewaz torby z papieru warstwowego nie
muszg by¢ laminowane. Pack Art jest jedynym producentem toreb papierowych w Pol-
sce, ktory proponuje ten surowiec w statej ofercie.
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